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afte
trabajd en
ApBEtns
pais antes
de emigrar
B Espafia.

L] ivian Garcia Villaw-
CEmCIO 85 Ulta Coin-
nicadora peTnana gue

emkiErs hace seis afios a Espa-
fla paga reinis ertarse enun pals
que la cobijt v del que, dhoTa,
ectd enamorada. Eliz vivid la
L expanenas de empezar des-

de ceray, a punta de pergs-
" tencia ¥ de emprendimien-
o, dinge desde Madrid sn
propiE apenca de comieni-
cactones ¥ marketing gue
ha craade ke Frermios
Internacionales
Marcas gue Ena-
IGEan.

T IILL L

iPor qué de-
cides dejar
te palis?
iQué te
\ impulsé?
| En-12a-
Fidad

Hi!
Marcas

qure
Enamaran
an Madrid.

VIVIAN

GARCIA,
Dmumcadu:ra, i .:.

cuands decido erprender 1o
hagn prirero en el Perd. Abei
i agenaay estaba, en esean-
Lorces, COT Yaris proyvectas,
siemprehe trabajado paracor-
pomcicnesmulnnacknales en
las draas de marketing, comu-
nicaciones y responsabifidad
social Mo congederaba en ese
MmgITEni mnigrar, al puniogee
teniammas careroe proyectos
ya contratades, sin embargo
wino el tema paliteo, camiyio
de pobierno vlas empresas ma
dijeran: Wivian enemias que
suspander, v todos bos provec-
Los Se CAyern.

Un moments MUy ©om-
plicado...

Desdehiegn, después da haber
trabajado durisinn, conectado
ity bien con los clienies, ha-
cha propusstas ¥ toda la dina-
miica consiliva que tene una
apencla me dije: Estomo pue-
de estar pasando, algo tengo
gue carmbiar, algo gue no ests
hanconanda’. ¥ es all que una
de las primeras cosas queme
trafea Espania es actualizarme.
Vine ¥ estudiar un master, a
comptlar informacking a co-
nectar con empresas agui Y eso
e hizo verquees tenia muchas
posibilidades de crecimiento
agud v eg ask gue, Anakmeanta,
deadi quedammee.

iComonacela inicativa de
los Premios Internaciona-
les Marcas que Enamoran?
La idea surars en el 2021 pre-

Una marca enamora
porgue congquista
personas a nivel
racional y emocional”

Euntindoncs qué reas podia-
o hiacer para cumplhin nses-
tro progesito de transformar
el munds de kos negocics, e
rarketing y la cormiricacion,
Pruranee el 2020-2021 fmniog
testigas de cdmo el mundo se
paralizaba ante el problema
=samitane gue afectd practi-
camente a todes los sectores
eocndimions. Peroen medicde
la incertiduniibre y ded cambio
imésperado. descubnmos a
rmrchas personas, empresas
& nshticnes que demostra-
TOTY 5L COMPTromiso
coa Ba humanidad y
g1 valia para ayucdar
a otros ¥ confinuar
afreciendn exparten-
chas memcrables en
clentesy empleados.
Y dijimice, *iEstos sl
gue son dignos de re-
conocimiento!®

iPerd toma parte
en este certamen?
Hay que sefialar que
entre las marcas can-
didatas de las 9-ca-
tegorias, Perd estard
FefiTesentado por eni-
presas, emprendedo-
Ies ¥ arganizacicnes
sin fines de lucro gue
han decidido par-
cipar en £l certamen
gue contard con la
valoracidn del pabbos en la
primera etapa del proceso, a
trawés de un canal de votackén
on line quee se hast pablice en
el mes de mayo.

iCimo debe ser una marca
gue “enamora”?

Una marca enamora pargle
Congeista personas a pived 1a-
ciomal y, emocional, 85 agiee-
11z que conguista el corazdén

EII.ILHILAL'I&F.

vt .|.-.n:'-: nalde ap
Comundcocion &
Iiariating.

CORREO [

La especialista peruana en marketing y comunicacién corporativa radicada en
Espana, nos dice como se debe enfrenitar las nuevas tendencias en su especialidad
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CORREO “sali.l' de t“
la conviccion de
y que tevaairbien”

pai

de lag perzonas. Las personas
deciden tener los praductos
de 253 Marca o sus senvicios
por lo bien gue les hace sen-
LT, piaT las experiencias gue
les properciona ensus vidaso
1 giiuacidn pargicular, ¥ esto
aptica para todos kes sectoresy
modebos de negocto. Una mear-
ta convierte cientes en fans.

Es una nueva mirada
estos de cambios...
Sinduda, desde e perspect:-
¥a PrOmOVernns una transfar-
rmacitn en ka manera
gue hacemnos nego-
CioE, BT |3 InaEnera que
hacemeas marketing
¥ COmLnbcacian por-
gue- el mundo no
necesita salamente
bugnos productos ¥
SRIVICIOE; SHNO que
s trafa-de dejar una
huella impactanda
vidas, mejerando la
calidad de ka vida de
la genite ¥, por emde,
contrifauir 3 tener wn
mindo mejor,

iEnbase atn expe-
riencia gqué tiemes
gue decirles aquies-
nealﬂ&npmﬂu

Salir -.t-e-tu pals EXLEE,
decididarnents, que
b tengas Ja comyicoiin de que
tevaa ir bien. que te proyeches
A quee ¥as & saliv de to zona de
comfort & a2 quete proyectes
gue vas a tener la capacidad,
todas las habdades v gue
taberfo va 4 ponerse en juegn.
Diebes morverte sin nimglin bpo
deinzegunidad porque eres 2n
valida como- perscna ¥ CoImo
profesicnal en clalquier huigar
del miundo.



